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Zahlen italienische g.g.A. / g.U. 
Produkte 2018 inkl. Wein
Quelle: https://www.qualivita.it/xvi-rapporto-ismea-qualivita-2018/#! – Daten zum Teil von Konsortien geliefert.
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Wettbewerbsvorteile regionaler 
Herkunft nutzen – das Beispiel 
“Südtiroler Speck g.g.A.”
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Funktionen der Konsortien 
laut Ital. Staatsgesetz
Nr. 526/21.12.1999

1. Qualitätspolitik  
(Kontrollen von eigenem unabhängigem Institut)

2. Marken- und Bezeichnungsschutz 
(Marktüberwachung)

3. Information der Konsumenten

4. Interessensvertretung der g.g.A.
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Gesetzlicher Rahmen in Italien

•	Eigenes Staatsgesetz Nr. 526/21.12.99
•	Dekret Nr. 297/2005 (Übersetzung ins Deutsche verfügbar)
•	Erga Omnes-Beitragszahlung per Gesetz
•	Staatliche Anerkennung der Consortien
•	Regelung Stimmrechte
•	Problem Eigentum der  Marke/des Namens (geografische Namen können eigentlich nur der 

Bevölkerung gehören, die dort lebt       Markenrecht: “Wer zuerst kommt, mahlt zuerst.”)
•	Italienischer Verband der Schutzkonsortien: AICIG    jetzt ORIGIN.
•	Zuständiges Ministerium: Landwirtschaft 
•	Eigene Abteilung im Ministerium für Marktüberwachung (ICQ) und Zusammenarbeit mit 

Carabinieri u.a. Behörden.

Politische Vertretung sollte in Fuehrung eingebunden werden.
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Eigenschaften einer erfolgreichen Positionierung  
für g.A.-Produkte

FRAGE: 
Was können wir über unser Produkt sagen (Botschaft), was den Leuten gefällt, die es kaufen 
(Zielgruppe) sollen, was stimmt (Glaubwürdigkeit) und was andere über ein vergleichbares  
Produkt nicht sagen können (einzigartig, verteidigbar). 

Tradition
Qualität
Herkunft
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attraktiv differenzierend glaubwürdig verteidigbar
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Grundsätze Qualitätspolitik:

•	Premium Positionierung im relevanten Segment und Markt

•	Vorwegnahme von gesetzlichen Qualitätsbestimmungen

•	Minimierung von Produktrisiken

•	Maximierung von Benefits und sensorischer Qualität

•	Tradition			   Innovation

•	Soviel Tradition wie möglich, soviel Innovation wie nötig

•	Kontinuierliche Verbesserung auf der Grundlage der traditionellen Herstellungsmethode im 
Rahmen EU VO 510/06, Art. 9 („...Berücksichtigung des Stands von Wissenschaft und Technik ...eine 
Änderung der Spezifikation... “)
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Statements zum Herkunfts-Marketing

•	Der Köder muss dem Fisch schmecken, und nicht dem Fischer. 

•	Problem: unterschiedliche Wahrnehmung des Produktes innerhalb und außerhalb der 
Herkunftsregion.  

•	Zielmärkte klären:

Aus der Region, für die Region 
                          oder 
Aus der Region, für die Welt

•	Problem: Bei g.g.A. Rohstoff nicht aus Herstellungsregion.
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Statements zum Herkunfts-Marketing

Aber: Südtiroler Speck (Steirisches Kürbiskernöl, Parma Schinken etc.) kann man überall dort gut 
verkaufen, wo Leute leben, die dieses Produkt in der emotional aufgeladenen Urlaubsatmosphäre 
vorort kennen und lieben gelernt haben.

D.h.: Das Produkt muss in der Herkunftsregion ein hohes Image genießen, damit Vorort die “Mund-
zu-Ohr-Werbung” zwischen Einheimischen und Touristen funktioniert.

Also: 
Wo ist meine Zielgruppe, die ich am leichtesten erreiche? 
(Wo leben die Südtirol-Urlauber? 
Wie kann ich sie zuhause erreichen?)
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Statements zum Herkunfts-Marketing

SÜDTIROLER SPECK (Tiroler Bergkäse) GENIESSEN, IST WIE EIN MINUTENURLAUB IN SÜDTIROL 
(Tirol).

Premiumbedingung für g.P.:

•	 Das geschützte Produkt muss von der relevanten Zielgruppe in der relevanten Produktkategorie 
mindestens als durchschnittlich bezüglich sensorischer und subjektiver Qualität eingeschätzt 
werden.

•	 Gleichgewicht in der Wahrnehmung zwischen Gemeinschaftsmarke und Herstellermarke
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Gleichzeitige Bewerbung von 
Gemeinschafts- und Herstellermarken
in einer Kampagne.
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Kampagne Print Trade
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Co-Marketing mit Südtiroler Brot
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Südtiroler Speck g.g.A. auf Umschlag Gourmetführer New York 
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Gemeinschaftskampagne
 
•	Südtiroler Äpfel g.g.A. 
•	Südtiroler Speck g.g.A.
•	Südtirol Wein 
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Die Kampagne

Projektführer:
Südtiroler Apfelkonsortium

Leadagentur:
Feuer AG München

Gesamtbudget:
4 Mio Euro

Laufzeit:
3 Jahre (2008-2010)

Länder:
Deutschland, Italien, Polen, Tschechien

Zielgruppen:
Produzenten und Händler, Konsumente und Meinungsbildner
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Umsetzung auf verschiedenen 
Kommunikationskanälen

1 Printwerbung
2 Internetauftritt www.suedtiroler-originale.info
3 Öffentlichkeitsarbeit
4 Zielgruppenkontakte durch Messeauftritte und    	
    Verkostungen
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Strategie bezüglich der 
Umsetzung der Kampagne

Die Kampagne setzt auf klassische 
Werbung (Anzeigen) in Verbindung mit 
Promotionsveranstaltungen, direkter 
Verkaufsförderung und flankierenden 
Maßnahmen (PR, Internet, usw.)
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Kampagne USA mit Asiago Käse
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Kampagne USA mit Asiago Käse
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Strategie bezüglich der 
Umsetzung der Kampagne

•	Instore Promotions
•	Informationsveranstaltungen
•	Markenlehrbrief
•	Co-Marketing mit Barilla
•	Co-Marketing mit Autogrill
•	McDonalds‘s
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Kooperation für g.g.A.

Chancen:

•	 Bündeln von Ressourcen
•	 Emotionaler Zusatznutzen von Tradition, Herkunftsregion, Handwerklichkeit
•	 Keine Alternative zur (professionellen!) Zusammenarbeit (g.g.A. gehört niemandem alleine, 

stellt aber hohen Wert dar)
•	 Welche andere Alternative auf zunehmende Konkurrenz von extra EU und Zwang zur Größe 

oder einzigartige Nische?
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Kooperation für g.g.A.

Risiken:

•	 Produkt- und Prozessqualität ist notwendige, aber erst emotionale Qualität hinreichende         	
 Bedingung für Markterfolg

•	 Gemeinsames Marketing ohne gemeinsame Preis-, Mengen und Distributionspolitik. (Zur Zeit) 
•	 Austauschbarkeit der einzelnen Hersteller
•	 “Konstruktionsfehler“ des Europäischen Schutzsystems.
•	 Notwendige Ausnahme von Wettbewerbsrecht, Ermöglichung Preisbindung
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Konstruktionsfehler

Einerseits:	
•	 Geographische Angabe gehört nie einem Hersteller allein
•	 Keine Alternative zu Zusammenarbeit 

Andererseits:
Keine gesetzliche Grundlagen für erfolgreiche Zusammenarbeit;  erfolgreiche Kommunikations- 
und Qualitätspolitik ohne koordinierte Vertriebs- und Preispolitik kaum möglich. Preis muß 
Premiumqualität und Kommunikation entsprechen.
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Das Fundamentalproblem von g.g.A. Produkten 

Viele unterschiedliche Anbieter eines (im Wesentlichen) gleichen Produktes, mit 
unkoordinierter Preis- und Vertriebs, Mengenpolitik (Kartellverbot).

Per Gesetz und vom Konsumenten im Wesentlichen als gleich wahrgenommene Produkte 
(Südtiroler Speck ist Südtiroler Speck, Thüringer Bratwurst ist Thüringer Bratwurst und 
Parma Schinken ist Parma Schinken, auch wenn die Hersteller andere sind) dürfen per 
Gesetz nicht einen gleichen Mindestpreis oder eine maximale Angebotsmenge haben.
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In der jetzigen Form ist der EU - Schutz (g.g.A.,g.A.) in erster Linie eine zusätzliche Waffe 
für den Marktakteur, der sowieso schon weitaus überlegen ist: der Handel. Er steht einer 
Vielzahl von kleinen Anbietern gegenüber, die durch den EU – Schutz untereinander noch 
austauschbarer und schwächer in ihrer Verhandlungsposition werden. Die Qualität ist 
unabhängig zertifiziert, der Name/Marke ist für alle gleich. Der jeweils billigste Anbieter 
liefert und drückt das Preisniveau kontinuierlich nach unten. 
 
Insofern sind die g.P. sogenannte „me too“ Produkte mit all ihren Schwächen. 

EU-Herkunftsschutz-Tag  - 2019

3

4



GENETICA.GROUP

g.U. Produkte nicht “normalem” Wettbewerbsschutz 
unterwerfen?

Insbesondere bei traditionsreichen, typischen Produkten mit geschützten geografischen 
Angaben stellt sich die Frage, ob sie nicht auch wie Landschaften oder historische Gebäude als 
„Erbe der Menschheit“ vor zu aggressiven Kräften eines ungeregelten Marktes geschützt werden 
müssen.

•	Preisregulierung erlauben
•	Mengenregulierung in Italien schon erlaubt

EU-Herkunftsschutz-Tag  - 2019



GENETICA.GROUP

Warum sollte das 
„Steirische Kürbiskernöl“ 
oder „Parmaschinken“ 
nicht UNESCO 
Weltkulturerbe werden? 
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Aus dem Buch “Augenlust & Tafelfreuden” von Leo Moulin, 
Zabert Sandmann Verlag, München 2002
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Vorteile italienischer Produkte 
in der Vermarktung
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Positives Gesamt-Image 
von food & italian Lifestyle 
in der Welt, d.h. auch hoher, 
weltweiter Bekanntheitsgrad
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Starkes Qualitätsbewusstsein 
der Italiener/innen und stolz 
auf eigene Produkte auch 
aufgrund großer, langer 
Tradition (Vielfalt Klima, 
Böden etc.).
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= starkes Vehikel
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50 Mio. “Italiener” leben außerhalb 
Italiens. Entsprechend viele 
italienische Restaurants und 
beliebteste Küche der Welt.

https://yougov.co.uk/topics/food/articles-reports/2019/03/12/italian-cuisine-worlds-most-popular
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Starke Tradition und 
Erfahrung der gemeinsamen 
Vermarktung (Konsortien...) 
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Dementsprechend... 

a.) grosses Interesse der Politik 
am Sektor mit entsprechend 
wohlwollender Unterstützung 
und öffentlicher Finanzierung 
(EU- und regionaler 
Entwicklungsplan) und 
Präsentation derselben bei allen 
Gelegenheiten (Diplomatie etc.)
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b.) großer Erfolg von allen 
Initiativen, Festen (Aria di festa 
San Daniele, Speckfest etc.) und 
vorallem von TV-Sendungen
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c.) mehr TV-Formate (sereno 
variabile, linea verde, 
masterchef, la prova del 
cuoco, uno mattina etc.) über 
Produkte, weniger Kochshows 
als in Nordeuropa
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c.) hersteller von GB akzeptieren 
höhere finanzielle Beiträge an 
Konsortien (Grana Padano über 
20 mio. allein Kommunikation)
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Dies ist fundamental für 
Bereitschaft der Italiener 
höhere Preise zu zahlen (bsp.: 
verhältnis Durchschnittspreis 
Fleisch- und Wurstwaren 
Italien: Deutschland: ca: 1 : 2. 
auch wegen unterschiedlicher 
Sortimente (mehr Koch- 
weniger Rohprodukte... ).
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Das ganze abnehmend 
positiv in italien wegen 
neuer, internationaler 
Konsumgewohnheiten (vegan) 
und Einstellungen (Tierschutz, 
Umwelt) kritischer Medien 
(kürzlich: https://www.lav.it/news/allevamenti-report-grillo
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Im Ausland weiter positives Image/
Klischee und höherer Export im 
Vergleich zu Rest F&W (21 : 18 %)

21 % x F&W = GGA GU, 

18 % GGA GU Anteil an Gesamtproduktion

Viele geschützte Produkte, aber 10 
machen 80 Prozent vom Umsatz
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Danke für Ihre 
Aufmerksamkeit!
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https://genetica.marketing

Kontakt

Genetica Group GmbH 
Zona Produttiva Vurza 22
39055 Laives (BZ) - Alto Adige – Italia

info@genetica.marketing 
Tel: +39 0471 590192  
Fax: +39 0471 594468 
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